
─ 1 ─

轉個觀念，就遇見幸福！

加捷生醫  夢翔起飛

21世紀最有潛力的通路趨勢

加 捷 生 醫
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加捷生醫全台據點

美濃研訓大樓／美濃生物科技廠／高雄企業總部

台南／台中／桃園／台北／花蓮
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產品及業務簡介



榮獲獎項與驗證
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品質保證  加捷生醫是  自產 自製 自銷

企業形象金舵獎
國家品質保證金像獎

台灣地區大型
企業排名TOP 
5000其他食品
類第28名

109年度開立統一
發票績優營業人

2020亞太Bio健康生技大獎
卓越產業領航奬
傑出健康生技品牌奬

榮獲2022世界品質
評鑑大賞(甲魚精-P、
芝麻香穗EX、甲勇
勇錠、圓魚精粹)

榮獲SNQ國家品質標章(甲魚精-P、芝麻
香穗EX、加孅益生菌、孅穩定苦瓜胜肽
複方錠)

甲魚精-P 榮獲金品獎、金牌獎
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加捷生醫主要產品

中華鱉

甲魚油
甲魚粉

日本MIYAKU
技術合作生產

日本DOMO
生產製造

甲魚蛋

甲魚精 - P

美新強
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◆  由日本MIYAKU技術合作生產，由甲魚油與甲魚
粉以6：4比例精製而成

◆  有45種以上的自然養分，適合男女老少天天使用，
滋補強身

◆  品質備受肯定，熱銷20多年的明星商品

甲魚精 -P 甲魚第一品牌 銷售突破10億粒
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甲魚精 -P

健康脂肪酸
含11種重要脂肪酸，尤其是

ω-3不飽和脂肪酸(ALA、EPA、DHA、DPA)

和ω-6不飽和脂肪酸(LA)

一物全體  全方位營養補給

多種維生素
維生素A、E、B1、B2、
B3、B6、葉酸

豐富礦物質
補充人體之鈣、磷、
鐵、鋅、鎂、鈉、
鉀、矽。

優質蛋白質
其中9種為人體無法自行合成的

必需胺基酸，需依賴飲食供給。
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含甲魚蛋豐富營養的生命膠囊美新強

日本DOMO高端技術製造  榮獲日本年度十大熱銷商品

◆  含有豐沛生命力的甲魚蛋粉，
無味蒜粉、紅花籽油黃金三角
配方，滋補強身

◆  添加葡萄籽油、亞麻仁油、
橄欖油三種健康油，襯托甲魚
蛋的營養
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珍稀的生命滋養成分，蘊藏神奇的健康力

促進新陳代謝力
增添三種健康油脂，襯托甲
魚蛋營養-橄欖油/葡萄籽油
/亞麻仁油/紅花籽油

增強防護力
高技術去除蒜味並
提高蒜胺酸與S-丙
烯基半胱胺酸含量。

蛋中之王-甲魚蛋的奧秘

豐富的EPA、DHA、卵磷脂
甲魚蛋是一種高蛋白、高鈣、低
脂肪、低糖、低膽固醇的食物

美新強
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多媒體線上業務平台
1.數位轉型策略
設立官網、推出線上商城，與外部電商平台合作，先後在
momo、東森購物平台上架，讓更多人在網路上看到加捷的
產品。不僅透過電商平台銷售，更利用臉書粉絲團拓展更
多客源。

鎖定台灣在地特有的原料，目標成為台灣本土化保健食品的
最佳品牌。

2.產品系列:牛樟芝系列、SOSO系列、銀離子防疫系列
攜手綠茵生技，推出牛樟芝系列新品。為了搶攻年輕人市
場，跨界找來嘻哈歌手魏買加，以這支牛樟芝產品為發想
打造專屬歌曲。
SOSO系列以台灣特色珍珠奶茶做為發想，將088粉紅拿鐵
及367速纖凍做成調飲「粉紅凍凍」，粉嫩的外表配搭上
香甜莓果風味及黑醋栗果凍，熱量低、有飽足感，可取
代高含糖的手搖飲，幫助狠甩負擔。
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產業資訊



多層次傳銷產業資訊
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•依據公平交易委員會統計，2021年底實施多層次傳銷
的事業共計347家，較2020年底增加33家，傳銷商人數
方面，2021年底計364.87萬人，較2020年底增15.96萬
人，年增4.37%。

• 2021年多層次傳銷的事業總營業規模為1,068.45億，
較2020年980.09億，增加88.36億，年增9.02%，主要
係因營養食品類之銷售額成長所致。

• 資料來源：

• 公平交易委員會



多層次傳銷產業資訊
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• 2021年傳銷營業額

1,068.45億元，依銷售商

品類別統計，以營養食品

701.28億元，占比65.64

％居冠，其次分別為美容

保養品197.17億元（占

18.45％）及清潔用品

33.62億元（占3.15％）。

• 以營養食品營業額居冠。

• 資料來源：公平交易委員會
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多層次傳銷產業資訊

• 資料來源：公平交易委員會

向公平會報備從事多層次傳銷之事業110年仍實際從事多層次傳銷計347家，公平會針對未來經營
概況之看法調查結果如下:
1.預期 111 年營業額持續成長或持平者居多，達 80.98%

2.經營可能面臨之問題
以市場不景氣為首（占總家數 61.67%），其次為同類商品競爭加劇（占總家數 47.55%），排
序第三至五名分別為非法多層次傳銷事業之破壞（占總家數 38.62%）、傳銷商人數漸減（占
總家數 35.73%) 及市場漸趨飽和（占總家數34.29%）。 

3.傳銷事業最需要協助或經常遇到之問題
調查結果顯示，多層次傳銷事業認為最需要協助或經常遇到之問題，以傳銷法令及案例之諮詢
服務為首（ 188 家，占總家數 54.18% ），次為多層次傳銷報備程序之諮詢服務（ 183 家，
占總家數 52.74% ），傳銷商教育訓練之協助（ 133 家， 占總家數 38.33% ），多層次傳銷
保護機構之法律諮詢服務（ 124 家，占總家數 35.73% ），個人資料保護法之諮詢服務居末
（ 66 家，占總家數 19.02% ）。
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財務資訊



合併損益狀況
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單位: 仟元



兩年度營收比較
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單位: 仟元



合併現金流量
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單位: 仟元



110年Q3及111年Q3 財務比率
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未來營運要點及業務發展策略



• 加捷生醫在新產品的研發上將持續積極投入資金與人力，除了開創甲魚多元的應用研
究外，針對台灣在地的天然原料進行有效成分的研發及改良，並強化與學術、醫療單
位合作，進行科學化之評估後，製成優良保健食品，以增進社會大眾健康，降低疾病
所帶來的威脅。

• 持續深化組織推廣，定期舉辦事業講座、健康講座，並透過強化教育訓練，以提升經
營者素質及市場競爭力，創造健康產業的事業機會與樂活人生。

• 另外，也將投入各類媒體之廣告行銷預算，提高公司品牌及產品曝光度，打造永續經
營的健康產業，希望朝著健康、休閒、運動於一體的目標前進，期待成為提供國人身
心健康，全方位的健康事業集團，締造百年基業。

未來營運要點
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邀請您  一起翻轉未來

為生命 加 注熱情

為夢想 捷 盡所能
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